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COSA EACCIAMO

Email Marketing

Strategie e automazioni per fidelizzare,
comunicare e aumentare le conversioni.

Social Media & Comunicazione

identita, piani editoriali, contenuti e campagne
per costruire relazioni e generare crescita.

Formazione
Percorsi 1-to-1 o aziendali su advertising,

social, strategie digitali e analisi dei dati.

Landing page
Pagine pensate per convertire, integrate con
tracciamenti e campagne adv.

Siti Web & E-commerce
Progettazione completa, SEO, UX e
performance per trasformare visite in risultati.

Rebranding

Restyling strategico e visivo di brand, dal
logo alla comunicazione.

Produzione Foto & Video

Contenuti professionali per valorizzare
brand, prodotti e storytelling.

Performance Marketing

Gestione e ottimizzazione di campagne
Google Ads e Meta Ads orientate al ROI.




VISION

Vogliamo rendere il marketing online

comprensibile ed accessibile per tutte le aziende.

Vogliamo diffondere la cultura del digitale.
Crediamo in una trasformazione che parta dalla
mentalita e arrivi alla conoscenza, allo sviluppo e
alla valorizzazione dei propri asset digitali.
Vogliamo supportare la crescita delle aziende
aiutandole a essere forti, stabili e competitive.

»
MISSION

Specializzati nell’affiancare le PMI nella loro
crescita online. Sviluppiamo strategie su misura
che integrano Social Media, Advertising, siti web

ed Email Marketing. Il nostro approccio unisce
analisi, creativita e orientamento ai risultati:
aumentiamo la visibilita online, generiamo lead
qualificati e sosteniamo processi di crescita
misurabile trasformandoli in un vantaggio
competitivo reale.
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ILTEAM

Lavoriamo insieme per offrire un servizio di
eccellenza, unendo competenze specializzate e
complementari. La collaborazione tra
professionisti con visioni diverse ci permette di
affrontare ogni progetto con un approccio a 360°,
coordinato e orientato ai risultati.

Il nostro punto di forza e la sinergia: analisi,
creativita e metodo si combinano per costruire
soluzioni efficaci e supportare imprese e manager
in percorsi di crescita misurabile.

ELENA CALZETTA
Digital Strategist & Founder

CHIARA PETRUCCI

Project Manager

FRANCESCA DE PAOLA

Social Media Manager




GIULIA QUARTA i 0 SEBASTIANO GIURATI
Google Ads Specialist ' ; Meta Ads Specialist

ALESSIO NARDELLI I MATTEO GAVIN
Video Maker & Reel Expert o | . Shopify Expert




Performance




| Case Study
Performance
#01

Cliente

Brand storico italiano del caffé con oltre 100 anni
di storia.

Obiettivo

Trasformare |l'ecommerce in un canale di vendita
scalabile, profittevole e coerente con il posizionamento
premium, in un mercato altamente competitivo.

Contesto di Mercato

Mercato saturo, alta competizione sul prezzo, bassa
fedelta del consumatore. La sfida non era vendere di piu,
ma scalare senza erodere il valore del brand.

Bei ManniniJI caffe dal 1923

b 0 _—

Bei Mannini, il
caffé dal 1923

J



https://beienannini.com/
https://beienannini.com/

Scenario Implicazioni
competitivo operative

Mercato saturo e ad alta Necessita di traffico altamente

concorrenza qualificato

Focus su retention e aumento
del LTV

Forte pressione sul prezzo
(capsule low-cost)

Bassa fedelta media del
consumatore

Posizionamento chiaro per evitare la
competizione diretta sul prezzo

Funnel progettato per sostenere la
crescita senza perdita di efficienza

Margini ridotti e alto rischio di
switching



Strategia di Approccio

Ecosistema di performance marketing

Pe rfo rma nce M a rketi ng orientato ai KPl ecommerce, con logica

full funnel e integrazione tra

(Fu '.'. Fu n nel) acquisizione e retention.
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Approccio alla Insight Chiave

Digitaliz zazione Lo saturasione el mercate ®

richiede posizionamento, non

del Brand

La qualita del traffico e piu
rilevante del volume.

La trasformazione digitale non e stata un
esercizio estetico, ma un lavoro strategico su: La retention incide direttamente
e Percezione del valore sl el
e Coerenza del brand

SPE[’H}"IUI‘.’J!{ GRATUITA IN ITALIA PER QRDINI DI
IMPORTO SUPERIORE A EURD 35,00

Pochi canali, ben coordinati,

e User experience orientata alla conversione battono ecosistemi complessi.
e Traduzione dei valori storici in metriche ]
: il La storia del brand & un asset ' Bei Nannini, il
misurabili . . - caffe dal 1923
solo se tradotta in valore digitale. s Bl M
Output

Un modello ecommerce scalabile, controllabile e
orientato ai KPI, pronto a sostenere ulteriori fasi di
crescita.




Case Study
Performance
#02

Cliente

Rivenditore Infissi | Lead Generation Locale

Obiettivo

Costruire una pipeline stabile di richieste qualificate dai
social, riducendo il costo contatto e rendendo Il
fatturato piu prevedibile.

Contesto di Mercato

Mercato locale altamente competitivo, con:
e grandi brand nazionali,
e competitor aggressivi sul prezzo,
e clienti sensibili a bonus fiscali, risparmio energetico e
tempi di installazione.

LEALEINFISSI

Nuovi infissi per
la tua casa?

Nuovi infissi per la
tua casa?
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https://www.lealeinfissi.it/infissi-e-serramenti-a-roma-pomezia-e-latina-promo900/
https://www.lealeinfissi.it/infissi-e-serramenti-a-roma-pomezia-e-latina-promo900/

Dati
Inizial

Budget: 1.332 €

Lead: 143

Costo contatto: 9,32 €




Strategia

Sistema continuativo di lead generation locale, basato sull’allineamento tra:
e advertising
e offerta
e gestione commerciale
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' Impatto sul
Business

Grazie a:

oltre 100 lead qualificati al mese,

e forte riduzione del costo contatto,

gestione commerciale strutturata,

’azienda ha potuto:

stabilizzare appuntamenti e sopralluoghi,
selezionare clienti piu in linea con | propri
servizi,

rendere la pipeline commerciale prevedibile e
scalabile,

avvicinarsi concretamente all’obiettivo di
100.000 € di fatturato mensile.mento: 104 €

advertising efficiente

messaggi chiari ﬁ O
offerte forti | W Leaseness

customer care allineato alle
campagne.

Nuovi infissi per la
tua casa?

Mon consigliamo la marca, ma la solUzione
pitradeguata ai tuoi spazi'e-al tuorbudget!

RICHIEDI PREVENTIVD

CHIAMA ORA

Y 4

Un sistema di acquisizione ‘
contatti replicabile, basato su:




| Case Study
Performance
#03

Inizin o fare Forio @ dimentica lo siress!

ih

D i T i s Dl

A partire da 50 mg con irrigazione, lelecamera par controltare s
crescita delle tue coltivazioni e assistenza delfagronomo Sempre

Cliente CoOMmpAress

Progetto Locale | Orti Urbani a Roma

Obiettivo * * l\ —
Trasformare un progetto di orti urbani in affitto da idea —— e s " Orto in
valoriale a iniziativa sostenibile, con rapida saturazione affitto a |
delle disponibilita. Roma {

Inizia o fare lorto nll:ﬁmﬂnﬁcﬂ
Contesto di Mercato % ‘ Wl |
Zappa che ti Passa nasce a Roma come progetto di orti — ';;'f;;:ﬂ,'}i.Eau.ﬁi:?fﬂsfr h
urbani orientato a benessere e cibo consapevole, e e
sviluppato da zero con branding e un sistema digitale per

generare richieste.



https://www.zappachetipassa.it/
https://www.zappachetipassa.it/

Sviluppo completo del

progetto: un ecosistema
semplice, coerente e
iImmediatamente comprensibile.

Mini-sito orientato alla
conversione

Campagne social a

performance




' Naming Strategy

“Zappa che ti Passa”

Un naming progettato per funzionare come leva di
marketing.

Obiettivi del nome
e Comunicare il beneficio emotivo (riduzione
dello stress)
e Rendere immediato il riferimento all’orto
e Essere memorabile, leggero e non ideologico

Risultato

Un nome ironico, umano e locale, capace di:
e farsiricordare
e essere condiviso
e aumentare l'efficacia delle campagne.

D CHETIPASSA

Orto in
affitto a

l
Roma L ..

Inizia a fare lI'orto e dimentica
lo stress!

A partire da 50 mq con
irrigazione, telecamera per
controllare la crescita dell
tue coltivazioni e assisten




Brand Identity & Visual

Linee guida Elementi chiave
e Natura si, ma senza e | ogo circolare = “il tuo pezzo
estetica “eco-radicale” di mondo”
e Brand accessibile anche e Zappa nella terra = chiarezza
a chi non ha mai coltivato iImmediata dell’offerta
e Tono amichevole e e Palette verde + toni terra —>

contemporaneo naturalezza senza rigidita

Un’identita efficace su:
e social
e sjto
e segnaletica fisica negli
orti

%




® Comunicazione dei Benefici
| | |
MO Non metri quadri, ma esperienza:
e controllo su cido che mangi,
n u e tempo di qualita nella natura,
w e rallentamento dei ritmi quotidiani.
Conversione)

Funzione : : :
: L e Processo di prenotazione in 3 step
Trasformare l'interesse in richiesta « Nessun impegno immediato

Riduzione delle Barriere

concreta. e Prima vedi, poi scegli

Above the Fold Supporto e Credibilita

e Ortiin affitto a Roma e Presenza dell’agronomo
e Focus su benessere e riduzione dello stress e Corsi e supporto continuo
e Dettagli chiari su cosa include l'orto e Contenuti stagionali per rafforzare la

e CTA diretta su WhatsApp (mobile-first) percezione di competenza




Strategia Advertising et s

Obiettivo Target Messaggi Chiave
Generare contatti per e Roma e provincia * Antistress
l'assegnazione degli orti * Interesse per natura, e Famiglia e relazioni
disponibili. benessere e alimentazione e Cibo sano e consapevole
e Famiglie, coppie, lavoratori  Tono coerente con il brand,
30-55 anni immagini reali, zero

promesse astratte.




. ]
m OUtpUt
m Un progetto locale trasformato in un modello
replicabile grazie a:

——> ¢ naming strategico
% e brand chiaro
e Budget: 84,85 €
& —>  « funnel semplice
e Contatti generati: 109
e Costo contatto: 0,78 € —— B performance marketing estremamente
e Copertura: 15.632 persone efficiente.
: : Insight Chiave
Risultati &
R Un naming forte accelera tutto il funnel
100 orti affittati in meno di 2 mesi
—— ¢ lLe persone comprano un’esperienza, non un
i : : rodotto
250 orti totali 'anno successivo con un solo g
mese di ads — e« Funnel semplici battono budget elevati
Saturazione rapida della disponibilita con —> . |l digitale pud scalare anche progetti

investimenti media contenuti “analogici”




Siti Shopify
Realizzati

https://caffemoca.it/
https://beienannini.com/
https://www.barkyn.it/
https://gastona.it/
https://goldenloop-gioielli.com/
https://www.princard.com/
https://shop.italianwatchspotter.com/
https://shop.dsgstreetwear.com/
https://nr-lab.it/

https://kokine.it/




Provalo a soli 9.90€ - senza impegno

Abmartarione Barkyn Care App Barkyn Health Sioee

Il meglio per il tuo
cane, ora accessibile

Cibo prescritto dal veterinario e un assistante
personale per garantire il benessere del tuo cane.
Prova a soli 9.90€.

Fresh, Antioxidant Food

() Men viniie dal vaterinari
< WhatsApp

(5} File tempo = ricordl con il has cane
barkyn.it

Utilizzrama | cookle per personalizzare |a tua esporieraa. Scopridiply R S& non ti soddista al 100%. 1 rimborstame | soldi

@ Barkyn "

Il meglio per il tuo
cane, ora accessibile

Cibo prescritto dal veterinario e un assistente
personale per garantire il benessere del tus cane.
Prova a soli 9.90€.

Utilizziamo i cookie per personalizzare

la tua esperienza. Scopel di pid



https://www.barkyn.it/
https://www.barkyn.it/
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Cartaigienica in bamboo?
Molto di pitu!

ACQUISTA E PULISCITI

s ZAONE GRATAI AN
GASTONA @ @)

NI VSN E R
IVSIEN !
i = LN
Blsoano
Cartaigienicain

bamboo? Molto di
pit!

s Guarda ..
. sImo |



https://gastona.it/
https://gastona.it/

Yadi ko nosire recensiont su : 4 Trusipdot

Q Asumenra chenes + 3% 47 7048404 roliono v EUREw A Q ﬂ

AMELLI BRA ND COLLANE

COME LISATO D sl vy al srformotson

' PayPal

Pagain 3 rate senza
interessi con PayPal

Approfitta del pagamento in 3 rate senza intanes

CET O FA T di geat s | fUol acquisti sul nostro

ACCUISTA ORA

17:1%

4 WhatsApp

goldenloop-gioielli.com th

D vempre o samo datindl per il nostro sevaio d| alte qualitd, | nostro e-commercs naice per poter dare la

' PayPal

Paga in & rate sanza
interessi con PayPal

Do sempre i siomo distinti per il nostr
servizio di alta qualita. Il nostro e-comme



https://goldenloop-gioielli.com/
https://goldenloop-gioielli.com/

=)

PRINCARD

Crea ed acquista in 5 r{f Editor @ modalli grafici facili da
TNt —— USHrg

1 totale autenamis, (| tuo dispositivo di sccossa o 1
nalizzata o in meno di & minat,.

17:1: N
—— < WhatsApp i 4

card.com

PRINCARD

il_@r&hu-puo‘u creare, da zero ed
omia, il tuo dispositivo di
s lueiy werdreziendale



https://www.princard.com/
https://www.princard.com/

Canturm Rotorl Liker|

ACQUISTA ORA

I PIU RICHIESTI

— P —
17115 i %

4 WhatsApp

©

shop.italianwatchspotter.com Q']

o 2 Warer 0

v 5, \
Una esclusiva = b B
selezione di prodotti \\K il
£
Made in Italy per -

appassionati

- E ACQUISTA ORA



https://shop.italianwatchspotter.com/
https://shop.italianwatchspotter.com/

|
| ACQUISTAORA —

e P

4 WhatsApp

his wobsilo Uses codlios o onsune you gel the bes! axpononco on our wabsite. Privacy Policy

ACQUISTA ORA —>

22



https://shop.dsgstreetwear.com/
https://shop.dsgstreetwear.com/

ey s gy )=

CATALOGD PRODOTT FER (HEA PRODOTTI RER GENERE

HGrH PERFCRMANCE MATURAL

BEAUTY CARE

17:1% = 4

4 WhatsApp

nr-lab.it M

HIGH PERFORMANCE NATURAL t
BEAUTY CARE .



https://nr-lab.it/
https://nr-lab.it/

KOKINE

Home Acquista = Lazienda = Contattacl Blog

KO
K1

NTH

17:1%
4 WhatsApp

kokine.it



https://www.kokine.it/
https://www.kokine.it/

Case Study
Social




Celey Echi dolo
I SO HROSSIMI VIAGE PRENOTA ONTATTAMI
e TUrChIO CHI SN PlhOss TAGT PREMNOT CONTATTAM
V- 7 - - 4 A
Br (Y o SFTE T WL, :
P, A \ 2 L “,' B ol gF i " - g 3
- 5 . g ) e ® 1
) F . 1 1
\ . [
L)

Benvenuto nell'esperienza di
viaggio piu autentica e

trasformativa che tu possa
immaginare:

Echi dalla Turchia - Anime in
Viaggio.

Sono Lora @ sono qui per offrirtl un'ovventura
unica, lontana dal classicl itinerar hurlsticl,
per scoprire Fanima vera della Turchia
attraverso gl occhi e le stere della gente che
la abita.

Cliente

LARA LASALA - ANIME IN VIAGGIO
Settore Viaggi e Crescita Personale.
Ma in questo viaggio I
Anctinamianag oni bav T, Benvenuto
Al nell'esperienza di

. I - Wmviaggio piu autentica
Obiettivo b |l ¢ trasformativa che

Creazione community e Acquisizione Lead ; e e

] ] ] ' . . Immaginare:
interessati al viaggio in Turchia con percorsi di

crescita personale abbinati.

Guarda Wl Echi dalla Turchia

INSTAGRAM - Anime in
. Viaggio.

Sono Lara e sono qui per offrirfi

un‘avventura unica, lontana dai
St rategl a G ua rd a classici itinerari turistici, per
ST N scoprire I'anima vera della Turchia
SITO attraverso gli occhi e le storie della
gente che la abita.

Punto di partenza un profilo IG non ottimizzato
con 187 followers non in target. Budget medio

basso

CUIN T EE



https://www.instagram.com/echidallaturchia/
https://www.instagram.com/echidallaturchia/
https://www.animeinviaggio.it/
https://www.animeinviaggio.it/

Azioni svolte

I i I : i I I I I A I I Gestione di campagne Meta Ads con focus su
lead generation e followers

Creazione Landing Page

Periodo collaborazione: maggio - dicembre

A

Costruzione strategia di contenuti finalizzata a
promuovere i valori di Lara e trovare persone . .
intenzionate a comprare i suoi servizi Risultati

Creazione Landing Page

Campagne di acquisizione lead con moduli e su sito + |
crescita community e acquisizione followers 5 O %

Strategia di nutrimento per la community attraverso
l'organizzazione di dirette mirate a far conoscere Lara e i

Ll

suoi Viaggl oltre 100
_ _ _ Incremento follower Contatti Generati dalle campagne Lead
Creazione canale Whatsapp per entrare in connessione (dato ultimi 90 gg) con il 50% dei posti prenotati 2025

piu profonda con Lara




£ Follower ©)
Ultimi 90 giorni v 1 ott - 29 dic
2.253
Follower

+48, 3% rispetto a; 30 set

Crescita

Totale 734
Follower 786

Persone che non seguono pil la Pagina 52

Dettagli dei follower

Total Followe Persone che non seguono pid la
e r Pagina

28

4 Visualizzazioni ©)
Ultimi 90 giorni v 1ott - 29 dic
163.650

Visualizzazioni

76,1% dalle inserzioni

17,.2% 82.8%
Follower » ® MNon follower
Account raggiunti 62.340
-3,8%

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Mon follower
Post
| —— B4, 6%
Storie
[— | 28.4%
Reels
o 16,2%
Video in diretta
[ 0.8%

B Enllmniar & Nrn fallmuar

Risultati

a4
Contatti su Facebook

112
Contatti su Facebook

Contatti su Facebook

Costo per
risultato

€ 3,34
Per | contatti su Face...

€ 257
Per | contatti su Face...

€ 2,60

Per i contatti su Face...




1 in Turchla,

Quuimsles parcfid b fus Faliirn
fun &' Fenemenios.

2\ Echi dalo
é:g@ Turchia

Anime in viaggdio

Tutto cido che
entra nel cuore
€ un ospite
del mondo invisibile:




Case Study
#02

Cliente

Associazione Rappresentante le Aziende
Produttrici di gelato confezionato italiane

A volte covehs
fo felicitn dappesutio.
&Poai o broud i freezes:
eocealinde, straceintelfa

Obiettivo

Creazione community e Cultura di prodotto

Start

Lancio Profilo Instagram




Azioni svolte

I w Creazione di un piano editoriale mensile

Gestione di campagne Meta Ads con focus su
creazione micro community

% Periodo collaborazione: maggio - dicembre

% Costruzione strategia di contenuti finalizzata a
promuovere i valori del Cliente Risultati

‘ 69,4% @

Incremento % di Engagement rate
follower




£ Follower @
Ultimi 90 giorni v 1 ott - 29 dic
1.252
Follower

+69,4% rispetto a: 30 set

Crescita

Totale 513
Follower 53

Persone che non seguono piu la Pagina 18

Dettagli dei follower

Total Followe Persone che non seguono pil la
e r Pagina

38

L4 Visualizzazioni @
Ultimi 90 giorni v 1ott - 29 dic
1.028.869

Visualizzazioni

a7,4% dalle inserzioni

0,7% 99,3%
Follower ® & Non follower
Account raggiunti 553,391
+238%
In base al tipo di contenuto
Tutti Follower Maon follower
Post
] 47 7%
Reels
= 38.1%
Storie
T 14,2%

& Follower & Non follower

ML

CO>
L { a1

1.252

Follower

Blog personale

Nessuna attivita di follow/unfollow

< O

78 1

Media like Media commenti

6,34%

Engagement Rate

~* 0.64% piu alto rispetto alla media




-

i Appassionati di cucina e amanti
del gelate? o
Scoprite la magia di "Un Gelata in Fasta”: Sonia Peronaci ha
creato per nol 3 rlcette uniche a base di gelato confezionato!
& Idee perfette por sorprendere | vostri ospith durante le
foste.
&d Curiosi? Date un'occhiata alla prima ricetta qui: Delizie al
pandoro ¢ pistacchio

#gelatoitalianc #gelateconiezionato -
ficondividere #cremosith #dessert #geolato Fdolcezza

£ sl

rosalomonaco.50 W

Teatt Rispondi

Piaco a 248 parsone

% 16 dicombre

@ @ Aggiungl un commanto.

A

3 Soi d'accorda?ee

tgelato dgelatoitaliano Mgelatoconferionate
dolcezza Hdessent #tradizionelitaliana Fgusto Focremosita
#pausafelicith ¥condividers Bviagglodelgusto

Il et

gelateria_gianni W
28 sl Rispondd

francesca__tag contraddizioni possibili

16 sa1l  Rizpondl

_maria_luisa____ Ina del pochissimi placeri delia mia vita,
Adoreooonid

24 se1t A plage: 1 Rispoandl

rosacammisa d'accordisaimo il gela

Buonumong L & @ O O

Jd st Miplace: 1 Rispondl

scorzagraziella Si

Qv

Fiace a 3,124 porsono

27 maggio




Case Study
#03

Cliente RS AT S ¥\
meniscs | " | 6V

o

‘;,1 r"‘ : el

Settore sport e servizi di personal training

. (%
! b i

Obiettivo

Creazione community e Acquisizione Lead

Richiesta

Generare Lead per riempire le 5 sedi su Milano




I Azioni svolte

Creazione di un piano editoriale mensile

Gestione di campagne Meta Ads con focus su
Lead in target

% Periodo collaborazione: maggio - dicembre

% Costruzione strategia di contenuti e Campagne Meta
finalizzata ad acquisire Lead in Target Risultati

51,9%

189 contatti Prime Prove Lezioni
generati (mese fissate Riconfermate
settembre)




d}}

16:24 al
{ Visualizzazioni @

Ultimi 30 giorni ~ 30 nov - 29 dic

146,394

Visualizzazioni

30,5% dalle inserzioni

58,9% a411%

PROVE FISSATE LEZIONE RICONFERMATA O
% sui % sui

CONTATTI contatti %sulle contatti
GENERATI numero generati numero |prove fissate| generati Inbase al tipo di contenuto

Account raggiunti 19,936

189 98 51,85% 75 76,53% | 39,68% o

Storie

e 80,3%
Post

D - 13,0%
Reel

o 6,7%

In base ai contenuti pill nobolari  Mostra tutto
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SPEDIZIONE GRATUITA IN ITALIA PER ORDINI DI
IMPORTO SUPERIORE A EURO 35,00

B} taliano v

Bei Nannini, il
caffe dal 1923

Scopri | nostri prodotti pid richiesti

Dolcetto o Sconto? 10%
di SCONTO su tutti i
pradotti! 5

g ASSAGGIA LE NOSTRE MISCELE n

# caffemoca.it

Spedizione Resie Pagamenti Serve

AA & beienannini.com ¢

Settore:
food

CAFFE MOCA .
BEI & NANNINI

SUSHI DAILY

ASSOCIAZIONE CATEGORIA
SETTORE GELATO



CAFFE MOCA FEED INSTAGRAM

PROMO @

BLACK FRIDAY

GRANDE
. CORPOSITA
e o
L'ESPRESSO ST
come al bar b

AMARA N
TANTA
CREMOSITA

Famiglia

Dﬁq_s! MACINATO

— Gusto
= I DECISO

L.

CAFFE
[caf-fe/

Liquido Magico Marrone
ricavato da chicchi, da alcunl
considerato necessario per la

soprawivenza delle vite umane.



https://www.instagram.com/mocasrl/
https://www.instagram.com/mocasrl/
https://caffemoca.it/
https://caffemoca.it/

CAFFE MOCA REEL




CAFFE MOCA VIDEO
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sushidailyitalia

Settore
food

SUSHI DAILY

Guarda
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https://www.instagram.com/sushidailyitalia
https://www.instagram.com/sushidailyitalia

farmacia.calvosa

o

POSSIED| GRATIS

Settore:
selfcare

CARDIACO

CHIAMATA
REGALI DI
MNATALE

FARMACIA LA CALVOSA .

A NATALE
RECALA w

GRINCH

REGALI DI
LA

Guarda
INSTAGRAM

<
it
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DETOX


https://www.instagram.com/farmacia.calvosa
https://www.instagram.com/farmacia.calvosa

Settore:
servizi

CASALE 700

Guarda
INSTAGRAM



https://www.instagram.com/casalesettecento
https://www.instagram.com/casalesettecento

Sg Digitaly

Hai un progetto da realizzare online?
Concretizziamolo insieme!

Prenota un
audit GRATUITO.

® info@digitalyconsulting.com

www.digitalyconsulting.com

O +39 340 14 80 649



mailto:info@digitalyconsulting.com

